Ders Adi

Ders Bilgi Formu

Yerel Kredi Ders Uygulama Laboratuar

(saat/hafta) (saat/hafta) (saat/hafta)

Pazarlama Aragtirmalarinda ileri Teknikler IST5117 3 7.5 3 0 0
Onkosullar Yok

Yariyil Bahar

Dersin Dili Tirkce

Dersin Seviyesi

Yiksek Lisans Seviyesi

Ders Kategorisi

Temel Meslek Dersleri

Dersin Verilis Sekli

Yuz yuze

Dersi Sunan Akademik Birim

istatistik Bolimii

Dersin Koordinatori

Dogan Yildiz

Dersi Veren(ler)

Dogan Yildiz

Asistan(lar)i

Dersin Amaci Pazar aragtirmalarinin dnemi, pazarlama problemlerine iligkin bilginin toplanmasi,
analizinde kullanilacak aragtirma yéntemlerinin ve metodolojinin kavranmasi,Gok
degiskenli ydntemlere uygulanmasi

Dersin Igerigi Pazar aragtirmalarinin énemi, Problemin tanimlanmasi ve hipotez belirleme,

Arastirma modelleri, Pazar aragtirmalarinda kullanilan ¢ok degiskenli istatistik
yéntemler

Opsiyonel Program
Bilesenleri

Yok

Ders Ogrenim Ciktilari

1 Ogrenciler pazarlama konusunda herhangi bir problemin belirlenmesi, ¢dziimii igin amaca yénelik

bilgilerin toplanmasi, analiz edilmesi ve yorumlanmasini 6greneceklerdir

2 Ogrenciler pazarlama aragtirmalarinin uygulama alanlarini taniyabilme ve ¢ok degiskenli istatistik

yéntemlere uygulayabilme becerisi kazanacaklardir

3 Ogrenciler pazar arastirmalarinin énemi, pazarlama problemlerine iligkin bilginin toplanmasi, analizinde

kullanilacak arastirma ydntemlerinin ve metodolojinin kavranmasi, ¢ok degiskenli yéntemlere
uygulanmasini 6greneceklerdir

4 Ogrenciler problemin tanimlanmasi ve hipotez belirlemeyi dgreneceklerdir

6greneceklerdir

Ogrenciler aragtirma modelleri ve pazar arastirmalarinda kullanilan gok degiskenli istatistiksel ydntemleri

Haftalik Konular ve ilgili On Hazirlik Calismalari

Hafta |Konular

On Hazirlik

1 Pazarlama arastirmalarinin igerigi ve 6nemi

2 Pazarlama arastirmalarinin turleri, Pazar arastirmalarinda problemin
teshisi ve veri kaynaklarinin belirlenmesi, Olgme Olgekleme

3 Kanonik korelasyon analizini amaci, kanonik deg@iskenlerin tanimi ve
elde edilmesi Kanonik korelasyonlarin elde edilmesi
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4 Pazarlamada Bayes Karar Analizi, Risk ve Belirsizlik altinda karar

alma ydéntemleri

5 Pazarlama arastirmalarinda parametrik olmayan ve yari-parametrik

yéntemler

Kismi En kii¢lk kareler ydntemi

Midterm 1 / Practice or Review

6
7 Kategorik veriler igin gok degiskenli istatistik modeller
8
9

Pazar arastirmalarinda kiimeleme analizi

10 |Latent cok boyutlu élcekleme

11 [Konjoint analizi

12 |Goklu uyum analizi

13 |Pazarlama arastirmalarinda karma modeler

14 | Dogrulayici ve kesfedici Faktdr analizi

15 |Final

16 |Final Sinavi

Degerlendirme Sistemi

Etkinlikler Say!i Katki Payi
Devam/Katilim
Laboratuar
Uygulama
Arazi Galismasi
Derse Ozgii Staj
Kicgilk Sinavlar/Stidyo Kritigi
Odev 2 40
Sunum/JUri
Projeler
Seminer/Workshop
Ara Sinavlar 1 20
Final 1 40
Doénem igi Calismalarin Basar Notuna Katkisi 60
Final Sinavinin Basari Notuna Katkisi 40
TOPLAM 100

AKTS isyiikii Tablosu

Etkinlikler Sayi Siiresi (Saat) |Toplam isyiikii
Ders Saati 13 3 39
Laboratuar
Uygulama
Arazi Calismasi
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Sinif Digl Ders Galigmasi 14 8 112

Derse Ozgii Staj

Odev 2 20 40

Kigik Sinavlar/Studyo Kritigi

Projeler

Sunum / Seminer

Ara Sinavlar (Sinav Siresi + Sinav Hazirlik Siresi) 1 15 15
Final (Sinav Siresi + Sinav Hazirlik Siresi) 1 15 15
Toplam isyiikii 221
Toplam isyiikii / 30(s) 7.37
AKTS Kredisi 7.5
Diger Notlar Yok
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