Ders Bilgi Formu

Ders Adi Yerel Kredi Ders Uygulama Laboratuar

(saat/hafta) (saat/hafta) (saat/hafta)

Medya Planlamasi ILT4701 3 4 3 0 0
Onkosullar Yok

Yaryil Glz

Dersin Dili Tirkce

Dersin Seviyesi Lisans Seviyesi

Ders Kategorisi Uzmanlik/Alan Dersleri

Dersin Verilis Sekli Yuz yuze

Dersi Sunan Akademik Birim |iletisim ve Tasarimi BSIimii

Dersin Koordinatori Ahmet Ziya SANDIKCIOGLU

Dersi Veren(ler) Misafir Ogretim Elemani, Ahmet Ziya SANDIKCIOGLU
Asistan(lar)i

Dersin Amaci Ogrencilere, interaktif medya alaninda pazarlama ve medya planlamasi ile ilgili
temel bilgilerin verilmesi

Dersin Igerigi interaktif medya alaninda medya planlama

Opsiyonel Program Yok

Bilesenleri

Ders Ogrenim Ciktilari

Medya planlamasinda kullanilan temel kavramlari bilir

Farkli medyalarin yénetimi bilgilerini degerlendirebilir.

Ajans-musteri iligkisinde medya planlamanin dnemini kavrayabilir.

Medya planlama yapabilir.

gl [IN] =

ilgili kaynaklari kullanabilir.

Haftalik Konular ve ilgili On Hazirhk Calismalari

Hafta |Konular On Hazirlk

1 Medya Kavrami, Medya ve Pazarlama, Pazarlama Kavrami ve NA
Medya Plani iligkisi, Medyanin Siniflandiriimasi, Geleneksel Medya
ve Yeni Medya Ayrimi, Dijitallesme, Yéndesme, Uzerinde
Oynanabilirlik, Yeni Medya ve Reklam

2 Medya Planlamanin Tanimi, Dijital Medya Planlama, Medya NA
Planlamasi Neden Onemlidir? Medya Ajanslarinin Yapisi,
GuUnimuizde Medya Planlamacisinin Deg@isen Rolli Ve Degisim
Nedenleri, Yeni Nesil izieme Olgiim Yéntemleri - Next Generation
(NG) Audience Measurements
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Medya Planlamasinda Kullanilan Temel Kavramlar, Evren, Rating,
Briit izlenme Orani (GRP), izlenme Payi (Share), Erisim (Reach),
Frekans, Ortalama izleme Siiresi (ATS), Diger Maliyet Hesabi ve
Karsilastirma Ydéntemleri, Kampanya Etkinligini Dederlendirmede
Kullanilan Kavramlar, izlenme-Okuma-Dinleme Verileri Baz Alinarak
Yapilan Hesaplamalar Maliyet Verileri Baz Alinarak Yapilan
Hesaplamalar, Kampanya Etkinlik Kavramlarinin Birlikte
Degerlendirilmesi

NA

Medya Planlamada Asamalar-Rekabet Analizi (Durum Analizi),
Hedef Kitle Analizi, Reklamin Boélgeselligi, Reklamin Zamanlamasi,
Reklam Kampanyasinin Uzunlugu, Mecra Segimi, Satin Alma ve
Satin Aima Sonrasi Degerlendirme

NA

Hedef Kitle- Bélimlendirme (Segmentasyon), izleyici (Mesajin
Alicisi),Arag, Halk, Paydaslar, Topluluk, Hedef Kitle Ttirleri, Hedef
Kitlenin Dogru Tespit Edilmesinin Faydalar Hedef Kitle Analizleri,
Hedef Kitleleri Olusturan Gruplar

NA

Medya Karmasinin Olusturulmasi-Medya Karmasinin Medya
Planlama Sirecindeki Yeri, Medya Karmasi ve Karmay: Etkileyen
Unsurlar, Reklam Ortamlari ve Ozellikleri, Medya Karmasi
Stratejileri

NA

Medya Satin Alma Kriterleri ve Bitgeleme, Medya Satin Alma
Siireci, Yer ve Zaman Satin Alma Kriterleri, Mesaj iletimi
Konusunda Medya Maliyet Karsilastirmasi, Reklam Butcesine Karar
Verme

NA

Midterm 1 / Practice or Review

Medya Planlamada Olgiimleme- Medya Olgiimlerine Genel Bakis,
Medya Olgiim Aragtirmalarinin Amaglari, izleyici Olgiimlerinde
Kullanilan Yéntemler, Temel Televizyon izleme Olgtimleri,
Orneklem Kavrami Ve Orneklem Secimi, Basili Medya Olgiimleri,
Radyo Dinleme Olgiimleri, internet Olgiimleri, Agik Hava Olgiimleri,
Sinema Olgiimleri, TGl Arastirmasi, Reklam Harcamasi (Adex)
Raporlari

NA

10

Reklam Kampanya Zamanlamasi Ve Uzunlugu-Reklamin Ne
Zaman Yapilacad! Sorusu: Zamanlama, Aperture (Agiklik) Kavrami,
Reklamin Zamanlamasinda Etkili Olan Faktorler, Reklam
Kampanyasi Uzunlugunu Etkileyen Faktdrler, Reklam
Zamanlamasinda Strateji Turleri

NA

11

Stratejik Medya Planlamada Hedefler Ve Bir Medya Planlama
Ornegi Strateji’nin Anlami, Strateji Belirlemede Farkl Hedefler,
Medya Planlama Oncesi Adimlar Medya Planlama Ornegi

NA

12

Dijital Medya Planlamasinin Boyutlarn-Gérintili Reklam (Display
Advertising),Online Reach / Erisim, Erisim Hesaplamasi Impression
(Gosterim), Reach Ve Impression Stratejileri: Bliylk Resme
Bakmak Reklam Maliyetleriyle ilgili Olan Terimler, Engagement
Rate (ER) Etkilesim Orani, Dijital Reklam Terminolojisinde Yer Alan
Diger Kavramlar, Performans Pazarlamasi, Sosyal Medya
Pazarlamasi Mobil Pazarlama

NA
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13 |Programatik Reklam Satin Aima Ve Dijital Medya Planlama Ornegi  [NA
Programatik Reklam Satin Aima, Reklam Degisim Aglar (Ad
Exchange Networks), Reklam Envanteri (Advertising Inventory),
Programatik Satin Alma Srecinin Faydalari, Dijital Medya Planlama
Ornegi
14 !nternet Teknolojisinde En Yeniler Ve Medya Planlama, Nesnelerin  |NA
Interneti (Internet Of Things — lot) Blyik Veri Ve Dijital Medya
Planlama, Bulut Ag1 Teknolojisi (Network Cloud Technology)
15 [Proje fikrinin geligtiriimesi NA
16 [Final
Degerlendirme Sistemi
Etkinlikler Say!I Katki Payi
Devam/Katilim
Laboratuar
Uygulama
Arazi Galismasi
Derse Ozgii Staj
Kigik Sinavlar/Stidyo Kritigi
Odev 2 30
Sunum/Jiri
Projeler
Seminer/Workshop
Ara Sinavlar 1 30
Final 1 40
Dénem ici Calismalarin Basari Notuna Katkisi 60
Final Sinavinin Basari Notuna Katkisi 40
TOPLAM 100

AKTS isyiikii Tablosu

Etkinlikler Sayi Siiresi (Saat) |Toplam isyiikii
Ders Saati 13 3 39
Laboratuar

Uygulama

Arazi Galismasi

Sinif DigI Ders Galismasi 13 5 65
Derse Ozgii Staj

Odev 2 6 12

Kigik Sinavlar/Stidyo Kritigi

Projeler

Sunum / Seminer
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Ara Sinavlar (Sinav Suresi + Sinav Hazirlik Siiresi) 1 3 3
Final (Sinav Suresi + Sinav Hazirlik Suresi) 1 3 3
Toplam isyiikii 122
Toplam isyiikii / 30(s) 4.07
AKTS Kredisi 4

Diger Notlar Yok
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