Ders Bilgi Formu

Ders Adi Yerel Kredi AKTS Ders Uygulama Laboratuar

(saat/hafta) (saat/hafta) (saat/hafta)

Biitiinlesik Reklam Yoénetimi ISL5117 3 7.5 3 0 0
Onkosullar Yok

Yariyil Bahar

Dersin Dili ingilizce, Tiirkge

Dersin Seviyesi Yiksek Lisans Seviyesi

Ders Kategorisi Temel Meslek Dersleri

Dersin Verilis Sekli Yuz yuze

Dersi Sunan Akademik Birim |isletme Bélimi

Dersin Koordinatori ibrahim Kircova

Dersi Veren(ler) ibrahim Kirgova

Asistan(lar)i

Dersin Amaci Reklam sektdri ve reklam ydnetimindeki temel kavram ve konulari belirterek,
reklam y6netiminin dnemini ve gelismeleri ortaya koymak.

Dersin Igerigi “Reklam”, “Reklam Sektdr(i”, “Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi” kavramlari,
reklamlarin 6zellikleri, reklam sektdrinin ginimizdeki 6nemi ve bliyime
nedenleri, reklamlarin siniflandiriimasi, reklamlarin pazarlamadaki yeri ve 6nemi,
reklam stratejileri ve politikalari, farkl isletmeler igin reklam karmasi, reklam
y6netiminde yeni yaklagimlar.

Opsiyonel Program Yok
Bilesenleri

Ders Ogrenim Ciktilari

Reklam ve tutundurma yénetimi anlayisi kazanilr.

Butlnlesik pazarlama iletisimi kavrami ile tanisilir.

Satis promosyonlari incelenir.

Dijital reklamcilik kavramlari incelenir.
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Ogrenciler, reklam ve promosyon yénetimini kavrayabilir, biitlinlesik pazarlama iletisimi kavramini
aciklayabilir, satis promosyonlarini inceleyebilir ve dijital reklamcilik kavramlarini analiz edebilir.

Haftalik Konular ve ilgili On Hazirhk Calismalar

Hafta |Konular On Hazirlik

1 Reklam, reklam sektor(, butlnlesik pazarlama iletisimi kavramlari, [Belch, Belch (2006) 2-34
reklamlarin 6zellikleri, reklam sektdriiniin kapsami, reklam
sektdrinl diger sektdrlerden ayiran 6zellikler, reklam yénetiminin
tanimi, reklamlarin ve reklam yénetiminin giinimuzdeki 6nemi

2 Bir pazarlama bilegeni olarak reklam, reklam planlama Belch, Belch (2006) 35-64
programlarinin gelistiriimesi, reklam stratejilerinin olusturulmasi

3 Reklam ajanslari, reklam ajanslarinin gesitleri, 6zellikleri ve faaliyet [Belch, Belch (2006) 65-100
alanlari, reklam sektérl icinde ajanslarin yeri.
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4 Tiketici Davranigi Yaklagimlari Belch, Belch (2006) 102-134

5 iletisim siireci Belch, Belch (2006) 135-162

6 Kaynak, mesaj ve kanal faktorleri Belch, Belch (2006) 165-190

7 iletisim araclarinin belirlenmesi, iletisim stratejilerinin olusturulmasi, |Belch, Belch (2006) 192-233
gobrsel ve isitsel araglarin segimi, yayin zamaninin belirlenmesi

8 Midterm 1 / Practice or Review

Yaratici strateji

Belch, Belch (2006) 234-297

10 |Medya planlama ve strateji

Belch, Belch (2006) 298-350

11 |Gorsel ve yazili basinin degerlenmesi

Belch, Belch (2006) 350-411

12  [Dogrudan pazarlama

13 |internet ve interaktif medya

Belch, Belch (2006) 485-509

14 [Satis promosyonlari

Belch, Belch (2006) 510-560

15 [Halkla iligkiler, kurumsal reklamcilik

(2006)
(2006)
(2006)
Belch, Belch (2006) 460-483
(2006)
(2006)
(2006)

Belch, Belch (2006) 562-612

16 |Final

Degerlendirme Sistemi

Etkinlikler Sayi Katki Payi
Devam/Katilim
Laboratuar
Uygulama
Arazi Galismasi
Derse Ozgii Staj
Kiglk Sinavlar/Stidyo Kritigi
Odev 1 30
Sunum/Jiri
Projeler
Seminer/Workshop
Ara Sinavlar 1 30
Final 1 40
Doénem igi Calismalarin Basar Notuna Katkisi 60
Final Sinavinin Basari Notuna Katkisi 40
TOPLAM 100

AKTS isyiikii Tablosu

Etkinlikler Sayi Siiresi (Saat) |Toplam isyiikii
Ders Saati 14 3 42
Laboratuar

Uygulama

Arazi Galigmasi

Sinif DigI Ders Calismasi 14 5 70
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Derse Ozgii Staj

Odev 1 50 50
Kiguk Sinavlar/Studyo Kritigi
Projeler 1 40 40
Sunum / Seminer
Ara Sinavlar (Sinav Siresi + Sinav Hazirlik Siresi) 1 10 10
Final (Sinav Siresi + Sinav Hazirlik Siresi) 1 10 10
Toplam isyiikii 222
Toplam isyiikii / 30(s) 7.40
AKTS Kredisi 7.5
Diger Notlar Yok
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